


什么是“开元计划” 

走出国门
     走向世界

为中国食饮餐饮上游

企业打开国际出口的

市场通路

在“一带一路”对外循环的政策推动与经济复苏形势的刺激下,国际贸易

的需求也将呈现爆炸性的增长。全联烘焙业公会(以下简称“烘焙公会”)作为中

国烘焙行业国家级商协会组织，将携手国际华联烘焙总会(以下简称“国际

华联”)开启“开元计划”,带领众企业走出国门，走向世界,为全球烘焙食品企

业共建中国进出口的市场通路。
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“开元计划”——平台优势  

全联烘焙业公会于2021年与世界最大展览集团之一的英富曼

集团达成战略合作。

依托烘焙公会深耕中国烘焙行业市场的资源积淀与英富曼在全

球食饮类展会项目与商贸服务的国际资源优势，为中国食饮

行业产业链企业打造布局全球的信息交流、市场推广与商品贸

易的综合服务平台，与中国食饮行业企业共建拓展国际市

场空间的通路渠道。

全球商贸展示平台

全局覆盖

         打开全球市场
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作为全国工商联直属商会，烘焙公会始终所秉承的立会宗旨——“修

身挈行，服务会员”，是公会引领、规范行业发展的内在价值观，也

是构建行业商会服务体系，引领行业健康可持续发展精神纲领。

作为中国烘焙行业的先锋组织，我们希望以行业之力，办行业之事，

通过整合供应链、渠道等赋能品牌发展所需主推行业全面发展与进步，

让更多消费者享受更加美好的烘焙生活!

全联烘焙业公会

“开元计划”——平台优势  

国际华联烘焙总会成立于2003年，汇集了菲律宾、中国、

中国台湾、中国香港、越南、马来西亚、新加坡、泰国、印

度尼西亚等国家和地区的世界华裔烘焙行业力量。

国际华联烘焙总会

上海博华国际展览有限公司

上海博华国际展览有限公司是国内领先的商贸展会,会议活动和B2B在

线贸易采购平台的专业运营机构,是英富曼集团 (Informa PLC) （世界

领先的B2B资讯服务集团及全球性展会主办单位）与上海华展国际展

览有限公司于1998年在上海设立的国内领先的中外合作展览公司。



为什么是东南亚 

迈 向 国 际 市 场 第 一 步

东南亚地区人口基数庞大，截至2022年其总人口
数量已经突破了6.78亿，有着巨大的本土市场空间。且东
南亚地区华人占比较大，在文化、饮食习惯、生活习惯上
有很多共通之处，对于拓展食品、餐饮市场有着得天独厚
的“先天优势”。

同时东南亚地处亚洲和大洋洲，
太平洋和印度洋的之间的"十字
路口"，有着巨大的转口贸易优
势与拓展潜力。在共建“一带一
路”对外循环中，东盟地区具有
重要的位置。

东
南

亚
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往期回顾——新加坡（4月）

新
加
坡

• 2023FHA共吸引来自全球1000家食品、餐饮行业优质展商

（其中中国展团参与企业200余家），40000位专业买家，盛

况空前！其中“开元计划”联动国内多家优质烘焙上游企业

出展，既有烘焙原料、包装又有中华老字号让世界更好的了

解中国烘焙的力量，同时让企业最大程度的掌握一手国际食

品行业资源及信息，达成商贸配对。

• 全联烘焙业公会携手国际华联烘焙总会于“2023FHA国际食

品与餐饮酒店展”之际，在新加坡同期举办“开元计

划”2023东南亚烘焙行业交流沙龙。沙龙吸引到多家中国与

新加坡头部供应链及终端品牌，通过本次沙龙活动使中国与

东南亚的烘焙食品行业优秀企业进行更加深入的交流。

2023.04.25-28
新加坡博览中心

回
顾
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“开元计划”再启程——泰国（8月）

8.23-26
曼谷诗丽吉国际会议中心

泰国是新兴工业国家和市场经济体之一，实行自由经济政策，属

外向型经济。泰国是东盟第二大经济体、东盟成员国和创始国，位

于东盟中心位置，社会总体较为稳定，政策透明度和贸易自由化程

度较高，营商环境开放包容，并且对周边国家具有较强辐射能力，

经济增长前景良好，市场潜力较大。

根据泰国国家经济和社会发展委员会(NESDC)发布的数据显示，在2022年，泰国

GDP总量达到了17.4万亿泰铢，同比增长2.6%。而向好的经济增长趋势，也为泰

国乳制品消费市场的增长创造了机遇。

关键词：东盟中心、乳制品、
              市场发展迅速

再
启
程
！

8月

从市场格局来看，随着泰国的国际贸易水平不断发展，各项惠企政策的不断完

善，目前已有大量国际知名乳制品、食品企业（例如：雀巢、Nutifood、

Vinamilk等）在该地设立分公司或分厂，产业链的不断完善，市场热度持续高

涨，这也为新进企业进入泰国市场创造了更多机遇。
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FOOD & HOTEL THAILAND（FHT）是泰国领先的食品、饮料、酒店展览和会议，被食品

与酒店专业人士认可，涵盖了其28年的卓越历史。作为一个支持性的行业合作伙伴，FHT

将为泰国和该地区带来最全面的食品和饮料、酒店设备和用品产品选择，以重新连接业务，

重新启动充满挑战的市场。2023 FHT将呈现一个集中和全面的贸易平台，发展到两个主要

领域；泰国餐厅与酒吧和咖啡烘焙店将连接来自泰国及海外的众多领先供应商和关键买家。

它将为所有与会者提供宝贵的社交机会和理想的优质采购选择。

FHT得到了领先行业协会的支持，如泰国酒店协会、泰国餐厅协会，并获得了举办咖啡比赛

的许可证，以搜索和代表来自泰国的人才参加世界锦标赛。其中包括未来酒店展示区、葡萄

酒和烈酒庭院、葡萄酒和啤酒品鉴和社交之夜、鸡尾酒会、葡萄酒和啤酒配对工作坊、国际

咖啡品鉴、蛋糕和冰淇淋工作坊。

泰国国际食品与酒店展
2023/8/23-26曼谷诗丽吉国际会议中心

“开元计划”再启程——泰国（8月）



经济：马来西亚是名列世界前20名的贸易大国之一，是中国主要贸易伙伴之一！
由于位于东南亚中心，也是东南亚第三大经济体。

食品： 马来西亚是食品出口大国，同时也是进口大国，而中国是马来西亚第二
大出口目的地和第一大进口来源地。该国自然资源丰富，但经济门类发展不齐全，
多数食品依赖进口，其进口原材料较多，通过加工制成食品再出口，产业链已经
非常完善。马来西亚食品行业的未来发展前景无限。

餐饮：马来西亚餐饮业（F&B）每年都在持续发展，在不断变化的趋势中，消费
者需求仍然很高。在经历艰难的疫情期间之后，餐厅迎来了回归的开业潮。随着
外出用餐人数的增加，马来西亚的食品业预计将增长10%（2020年-2025年），
饮食文化正是这个国家最突出的特色之一。

“开元计划”再启程——马来西亚（9月）

全联烘焙业公会携手国际华联烘焙总会、 上海博华国际展览有

限公司将于“2023FHM马来西亚食品与酒店展”之际，在马

来西亚同期举办马来西亚国际酒店及餐饮业博览会

（HOTELEX Malaysia），全球最具规模之一的酒店、餐饮业

品牌展首次出海，备受该行业上下游产业链品牌的关注。

关键词：食品出口大国、饮食文化
              食品加工产业链完善

再
启
程
！

9月

为什么是马来西亚？

 K
a

iy
u

a
n

 P
la

n
 2

0
2

3



关键词：有机食品、低热量食品、
环保包装、清真食品

马来西亚发展趋势

如今，马来西亚消费者对环境议题更加敏感，也更倾向于健康生活。基

于越来越多的消费者对有机食品、环保、低热量食品的需求，使得马来

西亚食品餐饮零售商不断涉足这一食品类别来扩大规模。

• 有机食品：马来西亚消费者更注重健康生活，有机食品和全天然食品

具有更高的有益营养水平，非基因改造并且不受杀虫剂的影响，符合

大部分马来西亚消费者的需求。

• 植物性食品和替代蛋白质：素食主义在马来西亚有着深厚的文化根源。

随着马来西亚对植物性食品和替代蛋白质的需求不断增加，创造了极

大出口潜力。

• 环保包装：随着马来西亚对全球环境的重视，环保包装越来越受到关

注，因为它们不仅以精美的包装呈现食品，而且有助于减少碳排放，

环境永续倡议正在鼓励生态友善生活。马来西亚环保包装市场随着餐

饮业的发展而不断扩大，新的包装产品不断涌现，它们对环境的危害

较小，同时又不影响质量。

“开元计划”再启程——马来西亚（9月）
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马来西亚国际酒店及餐饮业博览会
（HOTELEX Malaysia）

“开元计划”再启程——马来西亚（9月）

2023年英富曼集团（Informa Markets）旗下国际酒店及餐饮
业博览（HOTELEX）团队将与马来西亚食品与酒店展（FHM）
团队强强联手，同期同地行马来西亚国际酒店及餐饮业博览
会（HOTELEX Malaysia），帮助国内供应商及专业买家与
行业建立联系，为其重返业务做好了充分的准备。

也正是如此，HOTELEX 具备的自我迭代和追求卓越的精神
始终让展会保持增长，更是在去年达成了超 21 万专业观众、 
超 2800 家展商、40 万平米展示面积和 46 场活动的空前规模，
创造了中国餐饮展览史上新的里程碑。

第17届马来西亚食品与酒店展（FHM）是马来西亚首屈一

指的纯贸易食品与酒店展览会，将于2023年9月19日至22

日在吉隆坡会议中心（KLCC）举行。FHM 2023的举办将

帮助马来西亚或来自其他国家的供应商、买家重新与行业建

立联系，为其重返业务做好了充分准备。为期四天的活动预

计将吸引1500家参与公司和28000名贸易买家，还将迎来

糕点创新实验室和马来西亚美食馆等特殊活动的回归。

第17届马来西亚食品与酒店展

专业展会  赋能出海

9.19-9.22  吉隆坡会议中心



“开元计划”再启程——越南（11月）

据了解，越南各大城市居民对食品饮料的需求日益提升并日趋丰富，

他们对天然营养食品饮料特别青睐。因此，越南食品饮料市场对外国

企业的吸引力也日益增加。

智通财经APP获悉，越南经济今年以亚洲最快的速度增长，在全球经济放

缓的风险开始显现之前显示出增长势头。据悉，今年以来，全球经济持续

低迷，而越南经济方面表现却呈现出强劲势态。

得益于强劲的出口和国内零售销售，越南经济2022年增长

8.02%，创下1997年以来的最快年度增速。

与此同时，迅速发展的快餐行业带来食品饮料销量大幅增长的机会。不仅

如此 ，连锁便利店在越南各地的覆盖率日益提高，为食品饮料企业提供更

多的产品分销渠道，这是食品饮料销量增加的一个重要因素。

关键词：经济增速快、食品饮料、
天然营养、需求增量

11.21-11.23  河内国际展览中心

再
启
程
！

11
月
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“开元计划”再启程——越南（11月）

凭借在越南胡志明市举办的Food&Hotel Vietnam获得成功。

Hotel Hanoi的推出旨在为国际出口商和供应商开辟了一条通往越

南北部食品与酒店业的直接通道。

越南国际食品与酒店展

展品范围



深入考察 开拓市场

主办方将组织中国优秀烘焙经销

商、终端品牌等行业同仁组成泰

国、马来西亚、越南考察团，进

行为期一周的东南亚烘焙市场考

察交流之旅，深入考察了解东南

亚餐饮、咖啡茶饮、烘焙、食品

行业市场需求。

主办方将与国际华联烘焙总会组

织亚洲及欧美地区烘食品、餐饮

原料代理商与终端品牌组成买家

团到场参观，并现场举办国际食

饮商贸沙龙，与中国展团进行深

入商贸交流。为参与企业提供精

准的渠道拓展定向资源，与商品

贸易转化的机会。

商贸沙龙
      助力打开海外销售通路

除了展会我们还有什么  
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主办方将于FH系列展会结束回国后，将邀请国际贸易专业团
队共同策划举办“食饮行业国际出口专项培训。通过专项培训
让企业产品出口东南亚各国能够更便捷、更高性价比。

专项培训   降本增效

主办方将在每年年终为参与企业提供”东南亚食饮市场年度
分析报告“，通过全年市场数据收集分析，为产品出口东南
亚提供全面深入的参考依据。

市场分析   洞察商机

除了展会我们还有什么  

全方位
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如何加入“开元计划” 

2023下半年“开元计划”中国食饮展团                      展位价格

如何加入“开元计划” K
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一 起 向 世 界

CONTACT US

项目合作请扫描二维码 

TEL：010-65801456

一 起 向 未 来


